Neue Perspektiven fiir Marktentwicklung und Wirtschaft
durch Gender-Aspekte

ZeitgeméaRe Marketing- und Wirtschaftsstrategien setzen auf die Eroberung neuer Markte und die
Entwicklung dauerhafter Kundenbindungen. Die Voraussetzungen dafir sind neue Impulse,
Sichtweisen und Kooperationen. Unternehmen brauchen - neben technischen Innovationen -
auch ein differenziertes Verstandnis der Gesellschaft. Kunden und Kundinnen suchen in Zukunft
beim Kauf von materiellen Produkten auch nach immateriellen Werten.

Die Konferenz bietet eine einzigartige Kombination aus Best-Practice-Beispielen, neuesten

Trends, wissenschaftlichem Insiderwissen mit Handlungsempfehlungen fir Unternehmen und
Organisationen. Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer erfahren, wie sich Produkte und
Dienstleistungen durch eine Gender-Perspektive verbessern lassen, damit Frauen und Ménner
zufriedenere Kunden werden. Die Veranstaltung gibt Anregungen und zeigt auf, wie Unternehmen
mit einer Erweiterung der Perspektive ihren Markt neu entdecken und profitabler bedienen kénnen.

Der Gender Marketing Kongress ist besonders interessant fir Verantwortliche aus Management,
Marketing, Vertrieb, PR, Beratung, Personalentwicklung, Produktentwicklung, Gestaltung und

Unternehmenskommunikation.

Gender Marketing...

liefert Vermarktungs-Konzepte, die langfristig erfolgreicher sind
richtet sich aus auf individualisierte Wahrnehmung und Ansprache

bietet Anregungen zur zukunftstrachtigen Ausrichtung
von Unternehmensstrukturen

verbindet Diversity Management, Gender Studies und Innovations-
entwicklung in der Wirtschaft

Idee & Veranstaltungsmanagement
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Gender Sells!
Mdnner konsumieren anders — Frauen auch!

Einblicke und Ausblicke fiir neue Sichtweisen und ein erfolgreicheres Marketing

Referentlnnen aus internationalen Unternehmen, Politik und Wissenschaft antworten
auf Ihre Fragen und geben Erkenntnisse fiir die erfolgreiche Umsetzung weiter

Panels, Dialogrunden, Workshops, Key Note Speeches:

B Helen Bloom ® Andrea Boese M Uta Brandes M Silke Brandt M Barbara Brosius M Peter Dge M Andreas Durr M Angelika Engel ®
Annette Fugmann-Heesing ® Andrea Grimm B Margaret Heckel ® Diana Jaffé ® Jochen Kalka M Claudia Kamppeter B Alina Kessel ®
Eva Kreienkamp M Daniel Kluge ™ Brigitte Lammers M Robert Levin ® Marcus Loning ® Angela Malet ® Sita Mazumber ® Meinrad
Much ® Alex Nieminen ® Maud Pagel ® Bettina Palazzo ® Thomas Pleines ® Birgit Roos ® Marc Sasserath ™ Christian Schonfelder
B Monika Schulz-Strelow ® Barbara Schwarze ® Barbara Sichtermann M Alexandra Slapansky ® Michael Stamm M Patrick Wendeler ®
Heike Wiesner

Informationen und Anmeldung auch unter: www.gendermarketingkongress.de

Mars, Venus & der Markt

2. Internationaler Gender Marketing Kongress
13./14. September 2007 in Berlin
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Programm

: Anmeldung zum 2. Internationalen Gender Marketing
Donnerstag, 13. September 200 Freitag, 14. September 200 - e
8, 13- p 7 8, 14- p 7 Kongress am 13./14. September 2007 in Berlin
Ab 08:30h Registrierung 10:00h Resiimee des Vortages
. a, ich/wir nehme/n Teil
9:45h Welcome 10:15h Ausblick la,
e »Creating Future Design Marketing — Individuality, O € 750,- pro Person O € 590,- pro Person
10:00h Elnf.uhrung . ) In/Accessibility and Product Identity" Early-Bird (bis 15.072007)
»Mind the Gap* — der Weg in den Markt der Zukunft Alex Nieminen, Helsinki Laundry Oy O € 600,~ pro Person
Eva Kreienkamp, FrischCo. Prof. Dr. Uta Brandes, KoIn International School of Design fur Firmenvertreter aus KMUs O € 500, pro Person
) . far Gruppen ab drei Personen
10:30h ErGfmungspanel o 11:15h Dialogrunde O € 550,- pro Person
Termin und Veranstaltungsort: Die Veranstaltung findet im 4-Steme ,s’s-COTmft(;e un‘:l I::em;ti’bezrwi‘-g(;:;” »Frauen in die Dax-Vorstdnde und Aufsichtsrdte!" fur Gruppen ab zwei Personen O Sonderkonditionen
. = ammilerieidenscnapt un againstin H i i i 5 i . . .
Hotel Schweizerhof Dorint Sofitel statt, das sich direkt im Zentrum . 0 Monika Schulz-Strelow, Frauen in die Aufsichtsrate (FidAR) e.V. fur Universitaten, Hochschulen,
' Angela Malet, Ogilvy & Mather A= (B i i ¥ 9
) ) ; y g , Ugllvy im Dialog mit Alle Preise zuztgl. 19 % USt. . .
Berlins befindet. Nur wenige Schritte zum Kurfiirstendamm und Meinrad Much. IBM Stiftungen etc. bitte erfragen
Zoologischen Garten oder einige Minuten zum Potsdamer Platz, ElE We, Dr. Annette Fugmann-Heesing, MdA SPD-Fraktion
Brandenburger Tor und Regierungsviertel. Der Gendarmenmarkt und die Prof. Barbara Schwarze, Kompetenzzentrum Dr. Brigitte Lammers, Egon Zehnder International
FriedrichstraBe sind ebenfalls bequem zu erreichen. Prof. Dr. Heike Wiesner, FHW Berlin Bitte ankreuzen, an welchem Forum Sie teilnehmen machten:
i in Dori . . 12:00h Kaffeepause . )
Schweizerhof Berlin Dorint Sofitel Frbeedr Moderation: Michael Stamm P O Marketing-Forum O Finanz-Forum
Budapester StraBe 25 - D-10787 Berlin
Tel. +49 (0) 30-26960 - Fax: +49 (0) 30-26961000 11.45h Kaffeepause 12:15h Expertinnenpanel O Personal-Forum O Mobilitéts-Forum
E-Mail: H5347 @accor.com - www.schweizerhof.com : p »Nur Mut! Individualisierung und Gendering
Teilnahmeentgelt: Zwei Tage inklusive Tagungsunterlagen, Kaffee- 12:00h Key Note erobern das Marketing*
%al;zgn, 2 x;\/littagessen und Abendveranstaltung kosten: ,Gender Diversity is Key to Insurance in the 21" Century" Markus Loning MdB, FDP-Fraktion
< 590,- proPerson _ . Thomas Pleines, Allianz Deutschland AG Dr. Jochen Kalka, Chefredakteur Werben & Verkaufen Name Vorame
- pro Person bei Frihanmeldung bis 15. Juli 2007 Maud Pagel Deutsche Telekom
€ 600,- pro Person fiir Firmenvertreter aus KMUs 13:00h - 1430h  Mi gel
€ 550,- pro Person fiir Gruppen ab zwei Personen : : Ittagessen Moderation: Margaret Heckel Position Abteilung
€ 500,- pro Person fiir Gruppen ab drei Personen 14:30h Einblick
Sonderkonditionen ftr Universitaten, Hochschulen, Stiftungen. : inblicke . :
Alle Preise zzgl. 19% gesetzl. USt. »Der MarketingMix aus Gefiihlen und Fakten* 13:30h Mittagessen / Ende der Veranstaltung Untemehmen
Teilnahmebedingungen: Bitte senden Sie das ausgefilite Anmelde- D_r‘ Peter qége' Institut fur Innovations- und Zukunftsforschung Gesamtmoderation: Robert Levin und Barbara Sichtermann
formular per Post oder Fax an die FrischCo. GmbH zuriick. Damit wird Diana Jaffé, Bluestone StraBe/Nr.
die Anmeldung verbindlich und rechtsgultig. Sie erhalten anschlieRend
eine Rechnung. Nach Eingang des Teilnahmebetrages wird Ihnen Ihre 15:30h - 17:30h Vier parallele Foren
Teilnahmebestatigung zugesandt. Sie haben nattirlich auch die PLZ / Ort
Maglichkeit, sich online tiber die Website www.gendermarketingkon- Marketing-Forum Finanz-Forum Personal-Forum Mobilitéts-Forum
gress anzumelden. Gender Sells! New Insights Sexing the Capital: All Work, No Fun? Top-Players  Taking Gender Diversity
Bitte beachten Sie: Anmeldung und Zahlungseingang sind die in Marketing-Strategies How Diverse is Investment?  on Ethics & Excellence to the Fast Lane Telefon Fax
Voraussetzungen fur die Teilnahme am Kongress. Bis zum 31.07.2007 Andreas Diirr, DMAX Barbara Brosius, UBS Helen Bloom, Transatlantic Andrea Boese, DLR
ist die Stomierung kostenfrei, vom 01.08. bis 31.08.2007 erheben wir Alina Kessel, Grey Worldwide  Dr. Sita Mazumber, |FZ Dr. Andrea Grimm, IBM fneelikalEnzelling E-Mail
ein Stornierungsentgelt von 50% des gezahlten Betrages, im Falle Marc Sasserath, Publicis O g ey W CETp eI AllEnE :a".iell( C\Iluge’ YCDBP et -
einer Stornierung nach dem 01.09.2007 kann das Teilnahmeentgelt THIUEB A
nicht mehr erstattet werden. In allen Féllen muss lhre Stornierung Moderation: Silke Brandt Moderation: Alexandra Slapansky ~ Moderation: Dr. Bettina Palazzo Moderation: Christian Schonfelder
schriftlich erfolgen. Gerichtsstand ist Berlin. Die Teilnahme am Kongress
ist Ubertragbar. Bitte teilen Sie uns den Namen der Person, die ersatz- Kaffeepause wahrend der Foren
weise kommt bis zwei Tage vor der Veranstaltung mit. Die 5 S o U s
. . . N . e " . % . atum, Stempel uni nterschri
Veranstaltefln behélt sich inhaltliche, zeitliche und raumllche‘Anderun Ab 20-00h Geschlossene Abendveranstaltung
gen aus dringendem Anlass vor. Sollte der Kongress aus zwingenden ) N Mit freundiicher U . q
Grinden abgesagt werden mussen, erhalten Sie das gezahlte z,('hlll-Out . ) TR T it e Gl
Teilnahmeentgelt riickerstattet. Es gelten unsere Allgemeinen im b-flat, Acustic Music & Jazzclub RADEBERGER GRUPPE Anmeldeschluss: 10. September 2007
Geschéftsbedingungen, die wir Ihnen auf Anfrage gerne zusenden. mit Food, Drinks und Live-Performance

Datenschutzhinweis: zum Zweck der Vertragserfiillung werden Ihre
Angaben in Datenbanken der FrischCo. GmbH gespeichert.

Anmeldung per Fax: +49(0)30-48 49 61 64
oder online: www.gendermarketingkongress.de




